
猫眼发布文娱消费场景营销业务 持续丰富全文娱战略形态 

 

12 月 19日，猫眼娱乐在京举行媒体沟通会，发布了全文娱战略统筹下的新业务形态—

—文娱消费场景营销。猫眼娱乐副总裁张乐介绍，猫眼将聚焦文娱消费场景，将品牌、内容、

场景形成有机联动，充分挖掘映前广告、娱乐现场等媒介形式的营销价值，为品牌主提供定

制化的营销解决方案。目前，已有 1000多家影院及数十家品牌方与猫眼签订战略合作协议。 

 

猫眼娱乐副总裁张乐 

近年来，观影、看演唱会、参加展览、活动等文娱场景消费人次不断提升，具备覆盖人

口规模大、内容属性强等特点。张乐介绍，“据不完全统计，中国有超过 1万个文娱消费场

馆，包括影院、剧院、大型体育馆等，文娱消费年均覆盖超过 20 亿人次，是品牌触达的天

然沃土。”深耕全文娱市场多年，猫眼具有布局文娱消费场景营销的显著优势。 

“传统的投放是品牌与渠道的粗放结合，效果很难保障。”张乐表示，“而猫眼作为全

文娱产业服务平台，对内容消费有更深刻的了解，所以我们在为品牌做营销的时候，更容

易将品牌与内容有机结合，筛选出符合品牌调性的内容和场景，进行更有效的触达。”以

猫眼联合出品及发行的《少年的你》为例，这部影片的核心受众以 20-24 岁的二、三线城市

女性为主；而另一部影片《比悲伤更悲伤的故事》受众则主要集中在更下沉的城市。“内容

不同，受众及消费偏好也不一样，猫眼会依托数据，帮助品牌主选择合适的档期和合理的



渠道做相对精准的投放，以更好的触达目标人群。” 

 

张乐介绍猫眼文娱消费场景营销业务 

另据张乐介绍，除了已取得突破性进展的映前广告，猫眼还挖掘了取票机、票根、应援

荧光棒等更多元的传播介质，甚至智能检票闸机通道都将成为潜在的媒介形式。除了相对精

准之外，猫眼还能为品牌主及合作方挖掘最大限度的场景覆盖。 

作为全文娱营销平台的重要组成部分，文娱消费场景营销将与猫眼已有线上、线下优势

资源形成联动，共同为行业加磅。公开报道显示，猫眼此前已建立起以短视频为主的新媒体

营销生态，打造覆盖线上线下的营销阵地，包括微信、QQ、美团、大众点评、猫眼、格瓦拉

等六大流量入口，超 2.5亿小程序用户，2亿以上文娱媒体账号粉丝，及 130 多个城市超 100

万个曝光点位、42个城市影迷会等。 

谈及此项业务的愿景，张乐表示，“猫眼致力于打造全文娱产业服务平台，从做好服务

开始，将服务变成可规模化的平台能力，为行业创造增量价值。”此前，猫眼娱乐 CEO郑志

昊也表达过同样的观点，“突破单一产品和业务的局限，用全面且长远的视角来审视企业发

展的产业全景，通过纵向深挖产业价值链、横向沉淀平台能力和打造协同效应来创造长期价

值。”从单一的票务到电影的出品，再到现在全文娱战略的布局，猫眼实现了从点到线再到

面的发展，其全文娱战略也会成为行业发展的新动力，令猫眼娱乐未来以更加全面、稳健的

姿态成长。 
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